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特色节庆活动与旅游融合发展模式探索
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【摘 要】：特色节庆活动是群众文化建设的重要载体，也是推动文旅融合的有效抓手。本文以群众文化类节庆活动为研究对象，

从资源挖掘、活动设计、产业联动、品牌塑造、运营机制五个方面来研究节庆活动与旅游融合的实践路径。通过对节庆活动文化

内涵与旅游功能的对接方式进行分析，提出可操作的融合发展模式，为基层文旅单位开展节庆活动提供实践参考，促进文化传承

和旅游发展的良性互动。
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节庆活动是地方文化记忆的载体、群众情感认同的凝聚

点，在丰富人们精神文化生活、激发旅游消费活力等方面有着

不可替代的作用。传统节庆活动存在着参与方式单一、文化价

值挖掘不够、旅游带动效应不强等问题。探究节庆活动同旅游

的深度融合，既有利于传承和发展优秀文化，又可以催生旅游

的新业态，是文旅工作的一项重要课题。

1 节庆文化资源的系统挖掘

1.1传统节俗的当代价值识别

地方传统节俗包含丰富的文化基因和情感寄托，春节庙

会、端午龙舟等已经形成了特有的仪式和符号。挖掘出它的历

史渊源、文化内涵、民俗特点，找到与现代生活的结合点。祈

福、团圆、感恩等主题依然能符合现代人情感的需要；手工技

艺、传统美食、民间艺术有观赏性、体验性，可以转化成旅游

的吸引物。应该重视口述史料的收集，走访老艺人、查方志、

理传说，还原节俗全貌。挖掘要避免过度商业化，保持文化的

纯粹性、地方特色，使传统在尊重中焕发生机。

1.2地方特色文化的节庆转化

各地的文化资源可以转化为不同的节日优势。农耕文化可

以设立丰收节、开耕节来展示农事和农具；渔业文化可以举办

开渔节、渔歌比赛来体现海洋文明；民族文化可以开展歌会、

服饰展览来展示风情；红色文化可以组织纪念活动、情景再现

来传承精神。转化要提炼核心元素，用故事化、情境化、互动

化的方式呈现出来，使游客有深切的感受。非遗项目可做节庆

主题，展演、教学、体验达成活态传承。

1.3新兴文化主题的节庆创设

在此基础上可以开发新的符合时代的节日，即以生态文

明、健康生活、科技等为主题创设生态旅游节、美食文化节、

艺术季、民俗运动会等。新兴的节日必须有实质性的内容、群

众基础，不能进行空洞的炒作；要结合本地的文化，找到契合

点，打造出独特的节日 IP，不能盲目模仿其他地区的经验[1]。

2 节庆活动的融合化设计

2.1文化体验与旅游观光的结合

节庆应该由单一演出变为综合文化体验。除了舞台表演

外，设置非物质文化遗产体验工坊、传统美食制作课、民俗仪

式参与等活动来增加仪式的仪式感与沉浸感。观光线路以节庆

为主题串联文化遗址、历史街区、特色村落，推出主题游线并

配有专业讲解，延长游客停留时间，加深文化感知。

2.2群众参与与游客互动的融通

打破演员和观众、居民和游客之间的界限，建立全民参与

的格局。组织广场舞、合唱、手工艺比赛等群众文艺活动，让

居民展示才艺；邀请游客参加游行、互动游戏、评选环节，增

加代入感。建线上平台，让游客能知道、预约、分享；设文化

集市，促本地商户与游客互动，推文化传播与消费转化，提居

民文化自信与主人翁意识。

2.3传统仪式与现代表达的平衡

节庆要维持传统仪式的庄重和精神，不能过于娱乐。用现

代灯光、音响、舞美来加强视觉感染力，传统音乐交响化改编，

舞蹈现代编舞，戏曲配多媒体影像。用通俗语言讲解其内涵，

便于人们理解其文化逻辑。平衡就是在真实的基础之上寻找合

适的表达方式，使不同年龄、不同背景的人群都能够接受。
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3 产业要素的联动发展

3.1食住行游购娱的系统整合

节庆活动要撬动旅游全产业链，产生综合消费拉动效应。

餐饮上推出节庆特色菜品、传统宴席、风味小吃，举办美食一

条街、品鉴会等活动，刺激游客的味觉消费。住宿设施可以推

出节庆主题客房，进行相关布置，开展文化体验活动，打造沉

浸式的住宿体验。交通组织要便捷高效，增开临时公交线路，

设置旅游专线，提供共享单车、观光车等多样化的出行方式。

旅游线路的设计要串联节庆会场和周边的景区景点，推出节庆

主题游套餐。在购物环节开发节庆文创产品、地方特产、手工

艺品，设立文创商店、特色集市，延长产业链。娱乐活动要丰

富多彩，在主体节庆内容的基础上，再配以游乐项目、互动游

戏、夜间演艺等，满足不同群体的需求。产业整合要统一策划、

协调配合，各个环节互相配合，形成完整的消费链条，把单一

的文化活动转化为综合的旅游产品。

3.2文化产业与旅游业态的协同

推动文化创意和旅游业态的深度融合，培育新的经济增长

点。依托节庆活动开发文创产品，把文化元素转化为实用性与

艺术性兼具的商品。传统图案可以用于服饰、箱包、文具设计，

民间故事可以开发成绘本、动画、游戏，地方符号可以制作成

冰箱贴、明信片、摆件。创建文创产品开发基地，邀请设计师、

艺术家参与创作，提升文创产品的设计感和品质感[2]。发展演

艺旅游业态，把节庆的核心内容做成常态化的演出，有实景演

出、剧场演出和街头表演等。培育研学旅游，围绕节庆文化设

计研学课程，组织学生群体参加文化体验和实践活动。拓展康

养旅游，结合传统养生文化，开发中医药体验、禅修静修、温

泉疗养等项目。协同发展要防止产业同质化竞争，按照资源禀

赋和市场需求，选择适宜本地的业态组合，形成特色化的产业

生态。

3.3本地经济与旅游收益的共生

节庆活动所创造的经济效益要惠及当地社区，形成旅游发

展和民生改善的良性循环。促进当地居民参与旅游服务，从事

餐饮、住宿、导游、表演、手工艺品销售等各类工作，拓宽就

业渠道和收入来源。扶持本地的中小企业和个体工商户，在节

庆期间提供摊位、展位，拓宽销售渠道。建立利益共享机制，

节庆活动门票收入、经营收益的一部分用在社区建设、文化传

承上，使群众真正受益。保护本地传统产业，防止外来资本对

本地经营空间的过度挤压，在引进外部投资时考虑与本地经济

的衔接。旅游发展不能影响当地居民正常生活，应控制游客数

量，完善配套设施，减少旅游对社区环境及秩序造成的负面影

响。共生关系的形成要协调各方的利益，在做大旅游产业蛋糕

的同时，也要保证本地居民在发展中得到实惠，形成可持续发

展的模式。

4节庆品牌的培育塑造

4.1文化定位与品牌标识的确立

品牌建设要从确定的文化定位开始，提炼出节庆的核心价

值和独特个性。分析节庆活动的文化基因、地域特征、目标受

众，形成明确的品牌概念。定位要具体而不是泛泛，要能用简

短的语言概括出节庆的主要特征。设计统一的品牌标识系统，

包括名称、标志、口号、视觉形象等要素，形成辨识度高的品

牌符号。名称要便于记忆、便于传播，体现地方特色和文化内

涵。标志设计要对文化元素进行艺术化的提取，色彩、造型、

字体都要和品牌定位相契合。口号要简短有力，体现品牌理念

与价值主张。视觉形象要统一应用到宣传物料、环境布置、文

创产品等各个载体上，形成统一的品牌印象。品牌标识确定之

后就要保持相对稳定，持续使用才能积累品牌资产，频繁更换

会削弱品牌认知。建立品牌管理规范，对品牌标识使用进行授

权和监督，维护品牌形象。

4.2内容品质与口碑传播的积累

品牌的根基是好的内容，良好的口碑。节庆活动要坚持高

品质标准，在策划、执行、服务等各个环节追求卓越。内容创

新要保持活力，每年推出新的亮点和看点，避免重复、审美疲

劳。艺术水准要不断提高，邀请专业团队参与创作，加强对群

众文艺团队的培训指导，保证演出展示质量。服务细节要精雕

细琢，售票、引导、讲解、咨询以及餐饮、卫生、安全等各个

方面，使参与者有被周到、被专业的感受。重视游客及群众的

反馈意见，及时改进存在的问题，不断优化体验。优质的内容

会自然产生口碑效应，参与者会通过社交媒体来分享体验从而

达到自发宣传的效果[3]。鼓励游客生产内容，设置打卡点、互

动装置，引导拍照分享。同网络意见领袖、旅游博主进行合作，

邀请其参与体验并传播。口碑积累是一个漫长的过程，只有坚

持不懈地提供优质内容和服务，才能逐步树立品牌的信誉和美

誉度。

4.3传播推广与市场拓展的策略

品牌传播需要通过多种渠道与方式，提升节庆的知名度和

影响力。传统媒体与新媒体相结合，在电视、报纸、广播等传

统渠道发布信息，在网络平台、社交媒体进行内容营销。制作

高质量的宣传片、纪录片，用视频平台来传播，展示节庆文化

魅力和精彩瞬间。开展事件营销，在节庆期间举办新闻发布会、

推介会、预热活动，制造话题热度。与旅行社、在线旅游平台

合作，将节庆产品纳入旅游线路，拓展客源。参加旅游展会、

文化交流活动，提升节庆在行业和目标市场中的认知度。开发

周边地区和远程客源市场，根据不同区域制定不同的宣传策

略。建立游客数据库，通过邮件、短信等方式进行精准营销，
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培养忠实客群。传播内容要突出文化的内涵和特色体验，不能

变成空洞的、形式化的广告式宣传，通过真实的故事、真实的

场景打动受众。持续的传播投入和策略优化，可以不断提高品

牌的市场竞争力。

5可持续运营机制的构建

5.1政府主导与社会参与的协同

节庆活动要发挥政府的主导作用，做好统筹规划、资源调

配。政府负责基础设施建设、提供公共服务，保障安全，营造

良好的办节环境。制定节庆发展规划，确定发展目标、实施步

骤、保障措施。建立跨部门协调机制，文旅、公安、交通、市

场监管等部门联动配合。政府主导不是政府包办，要引入社会

力量参与节庆运营。政府通过购买服务、委托承办等方式吸引

专业机构和企业参与活动的策划和执行。鼓励社会组织、志愿

者团体参与服务保障，弥补政府力量的不足。建立多元化的投

入机制，除了政府的财政支持外，还要引导企业的赞助、社会

捐赠、市场运作等各种资金渠道。确定政府和社会力量的职责

范围，政府负责公益内容以及公共服务，市场化内容由企业去

运作，达到各自发挥职能、相互配合的效果。

5.2常态运营与节点引爆的节奏

节庆活动不能只在特定的时段内集中举办，而应该形成常

态化的与节点化相结合的运营节奏。平时开展文化旅游活动，

保持品牌曝光度与游客关注度。文化场馆经常开展展览、演出、

讲座，保持文化氛围。旅游线路日常运营，提供标准化的观光

服务[4]。文创产品常年销售，形成稳定的收入来源。在某一时

期集中举办大型的节日活动，造成一段时间的市场火爆。在传

统节日、假期、特定纪念日等时间节点上策划大型主题活动，

集中资源投入，营造出热烈的气氛来吸引大量的游客。节点活

动要有创新亮点，制造新闻话题，提升品牌声量。常态与节点

相结合，既能保持品牌的活力，又能形成波峰效应，达到传播

效果和经济效益最大化的目的。平时的积累为节点活动打下基

础，节点活动的引爆给常态运营带来流量，形成良性循环。

5.3效益评估与动态调整的优化

建立科学的效益评估体系，全方位地衡量节庆活动的成

效。经济效益包含旅游收入、税收贡献、就业带动等指标，体

现活动的经济价值。社会效益包括参与人次、群众满意度、文

化传承效果等指标，体现活动的社会价值。品牌效益包括媒体

报道量、网络传播数据、市场认知度等指标，反映活动的影响

力。生态效益指活动对环境造成的影响，提倡绿色低碳的办节

理念。评估要采取定量和定性相融合的方式，借助数据统计，

问卷调查，专家评审等手段，得到客观精确的结果。按照评估

得出的结果，根据市场需求变化的状况及时调整策划思路和运

营策略。内容创新、服务改进、营销改变成为一种常态，节庆

才能保持生命力。建立应急预案，应对突发情况、市场波动，

提高抗风险能力。评估与调整的循环往复，使节庆活动不断改

进提升，实现可持续发展。

6 结语

特色节庆活动和旅游的融合发展属于一项系统工程，要在

资源挖掘、活动设计、产业联动、品牌塑造、运营机制等各方

面协同推进。立足地方文化资源，坚持守正创新，以群众需求

为导向，以文化传承为根本，以旅游发展为路径，打造特色鲜

明、内容丰富、运营高效的节庆品牌。文旅工作者要挖掘文化

价值、设计活动内容、整合产业要素、提升品牌影响力、建立

可持续的运营模式，使节庆活动真正成为展示地方文化、促进

文旅融合、惠及人民群众的平台，为文化繁荣和旅游发展做出

贡献。
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